
Hasta no hace mucho 
tiempo la gente cono-
cía por Responsabilidad 

Social Empresarial a algunas 
actividades que realizaban con-
tadas entidades a favor de per-
sonas necesitadas. Sin embargo, 
las cosas han cambiado. 

Este concepto ahora está cada 
vez más familiarizado y defi nido 
como parte del ADN de una ins-
titución sea pública o privada, no 
por obligación o condicionante 
legal (que lo es) sino porque se 
ha entendido que las entidades 
que siguen estos lineamientos 
de buenas prácticas tienen un 
reconocimiento adicional a su 
trabajo, sus productos o servi-
cios son más valorados y por si 
fuera poco, logran consolidarse 
en menor tiempo. 

Pero, ¿a qué se refi eren con las 
buenas prácticas? Según ex-
plicaron los entendidos, son 

aquellas acciones que se com-
prenden son parte de lo que es 
la empresa. No solo son activi-
dades aisladas ni acciones espo-
rádicas, son programas que ha-
cen parte de la rutina y que así lo 
demuestran para que lo perciba, 
no solo sus clientes o usuarios, 
sino también sus trabajadores, 
proveedores y demás actores en 
el proceso de su misma produc-
ción. 

Sin embargo, todavía hay em-
presarios que no comprenden 
muy bien lo que es ser una em-
presa responsable socialmente 
o no la quieren entender. Por lo 
que entre sus argumentos está 
que no sabes cómo implemen-
tar proyectos o programas de 
ese tipo; o en su defecto, que 
son demasiado pequeños para 
invertir en estos procesos. 

La Responsabilidad Social Em-
presarial requiere más voluntad 
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que recursos económicos como 
tal, necesita compromiso y por 
supuesto conciencia sobre la 
respuesta que todos deberían 
dar a grupos menos favorecidos 
en la sociedad en la que vivimos.  
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LA FILANTROPÍA 

ES SOLO PARTE 

DE LA RSE DE 

UNA EMPRESA

¿CÓMO ELABORAR 

UN PROGRAMA

RESPONSABLE 

SOCIALMENTE?

¡MANOS     

a la obra!

 REVISTA DE CIRCULACIÓN GRATUITA | NOVIEMBRE DE 2018

RSE

R
ESPONSABILIDAD

SOCIAL EMPRESAR
IA

L

HOY

Jueves 8 de noviembre 2018 • Santa Cruz de la Sierra •  Año 31. Núm. 11039 • 56 Págs. • Precio: Bs 4.00 Interior: Bs 4.50 • EDITORIAL DÍA A DÍA S.A.ggágs. • Precio: Bs 4.00 Interior: Bs 4.50 • EDITORIAL DÍA A DÍA S.A.

ARRANCA EL 
FESTIVAL 

DEL AUTOR, 
UNA CITA CON 

EL TEATRO 
NACIONAL QUE 

DURARÁ HASTA 
EL LUNES 12. 

PÁGS B 4-5

'La posición de la Conferencia Episcopal es que hay que respetar ese referéndum. Como ha dicho el 
monseñor Juárez', dijo el secretario adjunto de la Conferencia Episcopal de Bolivia (CEB), José Fuentes. 
Los obispos contestaron así a las críticas hechas por Evo Morales contra los obispos. PÁG A 11

IGLESIA PIDE 
RESPETO AL 21F

DICE QUE EL TSE DEBE CUMPLIR LA CPE

Alcaldía entregará en febrero 
mercado Las Orquídeas del Plan 
3.000, tras un acuerdo con los 
comerciantes de la zona.
PÁG A  6

PÁG A 4

TRUMP PIERDE 
HEGEMONÍA 
Y YA NO 
CONTROLA LA 
CÁMARA BAJA

PÁG A 15

La Agencia Nacional de 
Hidrocarburos y algunas 
agencias automotrices 
sacaron sendos comuni-
cados sobre la efi cacia de 
este biocombustible.

GARANTIZAN 
EL USO DEL 
ETANOL, PERO 
HAY DUDAS

PÁG  A 17
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